


Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Zwei Spots zur Auswahl
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Marchen Trinken
Es war einmal eine Frau, der ging es Frau hat ,,zu trinken angefangen*
besser, nachdem sie mehr trank. seitdem ihr Mann weg ist ;-)

A§@




Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Stimulusmaterial

Integration der Testspots in authentischen Werbeblock mit aktuellen Spots

Variante B

. ebay

. Nexa Lotte

. Ehl

. Trinken
Liebherr
Reminder

. Postbank

. Krombacher
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Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Werbeerinnerung ungestutzt: First in Mind

Offene Nennung, zuerst genannt, Anteil in Prozent

Sie haben gerade einen Werbeblock gehért. An welche Spots erinnern Sie sich noch?

40 -

30

20 - 9%"*

3%*
10 - 8
2 3
- 0
| ]
0 Marke Produkt Marke Produkt
Marchen Trinken

* Marke oder Produkt (Netto)
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Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Werbeerinnerung ungestutzt: Insgesamt

Offene Nennung, Anteil in Prozent

Sie haben gerade einen Werbeblock gehért. An welche Spots erinnern Sie sich noch?

0 35%*
22%*
30 A
20
20 A
10 -
4
0. Marke Produkt

Marchen Trinken

Quelle: SARApre
Basis: je 150 Radiohérer in Distributionsgebiet * Marke oder Produkt (Netto)




Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Werbeerinnerung ungestutzt: Produktkategorie

Offene Nennung, Anteil in Prozent

Sie haben gerade einen Werbeblock gehért. An welche Spots erinnern Sie sich noch?

40 -
30 -
22
20 -
10 X
5 _ Mineral-
Mineral- wasser mit
- _ wasser  Qpst/Friichten
Marchen Trinken




Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Likes der Spots: Was gefalit?

Marchen Trinken
offene Frage, Anteil in Prozent offene Frage, Anteil in Prozent

Wortspiel

e ] 28 Tinker
gesundheitl. Aspekt - 16 Iustig WitZig
ruhige Stimme - 12 Anfang "Seit

Armin ..."

Musik
- -9 gesundheitl.

ohne Aspekt
Zucker/Zusatzstoffe - 6

gesundes Produkt . 5
wirkt naturlich,

originell, kreativ . 5 nicht abgelesen

spritzig, frisch

das gesunde

lustig, w itzig . 5 Produkt
Quelle: SARApre
Basis: je 150 Radiohdrer in Distributionsgebiet
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Die Wirkung von Radio anhand von Fallbeispielen

Dislikes der Spots: Was gefallt nicht?

Marchen Trinken
Wortspiel,
Marchen, als Bezug zu
Kind behandelt Alkoholismus
verwirrend
2 lang Spot flr junge
Leute (zu
schnell, zu
salo
Stimme des pp)
Mannes
langweilig
nichts
Besonderes,
nicht originell
nichts
B Besonderes,
langweilig 5 nicht originell
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