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] O Anhang

10.1 Fragebogen der Konsumentenbefragung (2002)
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12. Var féredrar Ni att handla?

a. Nira till bostadsorten/bostaden? (1)

b. Nira till arbetsplats eller utbildningsstalle 2

c. Nira till flera andra butker (3)
13. Vilken av foljande tre aspekter ir viktigast for Er?

a. Litt att na med buss (1)

b. Litt att na med bil (2)

c. Gratis parkering (3)
14. Bor Ni inom Umed kommun? Ja(1)

Om Ni inte bor inom Umea kommun; Hur linge skall Ni stanna i Umea denna gang ?

Bara i dag. (2), 2-3 dagar (3) mer dn 3 dagar (4)

15. Har Ni gjort flera drenden till andra verksamheter i Umea under
denna resa eller planerar Ni att utféra flera drenden i Umea titort?
Ja()  Nej(0)
Om Nej, gd vidare till friga 18,

16, Om ja, inom vilka omraden? Sin X for de akenella alternativen:
1. Ink&p 1 andra butiker

Arbete/skola

. Likar- eller sjukhusbesdk

Andra tjinster

Bessk hos myndigheter

Privata besék  (hes vinner och bekanta)

Biohesdk

. Konsext eller teaterbestk

. Besok vid eller deltagande § ett sportevenemang

10. Bestk pa en utstillning eller ett museum

11. Gi pi restaurang eller café

12. Annat

P

M 0o 1 O U e b

17. Vilket dr buvudskilet tili Ert besok i Umea-i dag?
{Var vinlig frll 1 ndgot av alternativen 1-12 ovanl)

18, Hur gammal 4r Nil?
19. Hur minga personer tillhér Ert hushall?
20. Hur manga bilar forfogar Ni Sver inom hushalles?

21. Hur stor fir Eot hushills manads inkomst {efter skatt)? (7 tusentals kronor.)
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10.2 Erlauterungen zu den Variablen der LOUISE-Daten

Folgende Variablen wurden aus dem LOUISE-Datensatz (SCB 2002b) fur das Jahr

1997 extrahiert:

Variable Kurzbez. Variablentyp, Werte

Personen ID PID Natirliche Zahl

Geburtsjahr FodAr Jahreszahl

Geschlecht Sex 1: weiblich; 2: minnlich

Kommune Kommun Vierstellige, natiirliche Zahl

Nordkoordinate N Entfernung vom Aquator in Metern

Ostkoordinate E Abstand vom Nullmeridian in Metern

Familien ID FamID Natiirliche Zahl, gleich der PID des il-
testen Familienmitglieds

Verfugbares Einkommen Displnk In 100 SEK

Konsumgewicht KonsViktF | Dezimalzahl

Arbeitsstellennummer CFAR Natttrliche Zahl

Nordkoordinate der Arbeitsstelle | astN Entfernung vom Aquator in Metern

Ostkoordinate der Arbeitsstelle astE Abstand vom Nullmeridian in Metern

Familientyp FamTypF Diskret

Erlduterungen:

Konsumgewicht:

Das Konsumgewicht einer Familie berechnet sich aus der Summe der Konsumge-
wichte ihrer Mitglieder nach folgender Aufstellung:

Kind im Alter von 0 bis 3 Jahren: 0,56
Kind im Alter von 4 bis 10 Jahren: 0,66
Kind im Alter von 11 bis 17 Jahren: 0,76
Ein Erwachsener: 1,16

Zwei Erwachsene (zusammen): 1,92
Jeder weitere Erwachsene: 0,96

Familientyp:

11: Verheiratet (Partnerschaft) ohne Kinder

12: Verheiratet (Partnerschaft) mit mindestens einem Kind unter 18
13: Verheiratet (Partnerschaft) mit jingstem Kind tber 18

21: Zusammenwohnende ohne Kinder

22: Zusammenwohnende mit mindestens einem Kind unter 18

23: Zusammenwohnende mit jungstem Kind tber 18

31: Alleinstehender Vater mit mindestens einem Kind unter 18

32: Alleinstehender Vater mit jungstem Kind tber 18

41: Alleinstehende Mutter mit mindestens einem Kind unter 18

42: Alleinstehende Mutter mit jungstem Kind tber 18

50: Ubrige Alleinstehende (Singles)

00: Personen mit unvollstindigen oder widerspriichlichen Angaben
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10.3 Daten fiir die Lebensmittelgeschafte

10.3.1 Daten aus der Arbeitsstellenstatistik

Variable Beschreibung Einheit
OrglD Unternehmensnummer
Cfar Arbeitsstellennummer
Butiknamn Name des Geschifts
Butikort Ort
Kommun Gemeindeschlissel
Kedja Kettenzugehorigkeit
Butikstyp Geschiftstyp (Betriebsformat)
Saljyta Verkaufsfliche m?
Sni92 Branchenschlissel nach EUROSTAT 1996
Ostkoord Ostkoordinate Meter
Norrkoord Nordkoordinate Meter
Omsittning | Umsatz (bei Einbetriebsunternehmen) 1000 SEK
OmsKlass Umsatzklasse (bei Filialen)

Unterschiedene Geschiftstypen / Betriebsformate (Etlduterungen nach LOFFLER 2004:
83):

200: Varumarknad (Warenhaus), mehr als 800 m? Verkaufsfliche, 50 bis 90% des
Umsatzes aus Lebensmitteln.

210: Dagligvarumarknad (Warenhaus des tdglichen Bedarfs), mehr als 800 m? Ver-
kaufsfliche, mehr als 90% des Umsatzes aus Lebensmitteln.

220: Varuhall (Supermarkt), 400 bis 800 m?* Verkaufsfliche, 50 bis 90% des Umsatzes
aus Lebensmitteln.

230: Dagligvaruhall (Supermarkt des tiglichen Bedarfs), 400 bis 800 m? Verkaufsfld-
che, mehr als 90% des Umsatzes aus Lebensmitteln.

240: Setvicebutik / 270: Trafikbutik (Servicegeschifte / Tankstellengeschifte), Vet-
kaufsstellen mit maximal 250 m? Verkaufsfliche und Offnungszeiten von mehr als 70
Stunden pro Woche.

280: Ovriga dagigvarubutiker (Ubrige Geschifte des tiglichen Bedarfs, ,Lanthandel’),
weniger als 400 m? Verkaufsfliche, keine Service-/Trafikbutiker.
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10.3.2 Daten aus eigener Erhebung

Einstufung der Geschifte auf einer ordinalen Skala mit jeweils drei Stufen nach folgen-

dem Kriterienkatalog:

Attribut Kriterien zur Bewertung

Qualitit Qualitit der Frischwaren:
Obst / Gemiise
Fleisch / Wurst
Fisch

Beratung - Personaleinsatz

Vorhandensein einer Bedienungstheke

Atmosphire Subjektive Einstufung nach folgenden Kiriterien:

Sauberkeit

Prisentation der Ware (Kisten / aufgeriumte Regale, ..
Innere Gliederung, Breite der Wege

Zustand / Pflege der Einrichtung

Eingangsbereich

)

Wartezeit - Personaleinsatz
Zahl der Kassen
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Fig. 5-18: Prozentuale Abweichung der Umsatzschitzungen der Simulation von den 102
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(nach WEIGELT 2006: 105, veridndert).
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von 200 Personen je Rastermasche (WEIGELT 2006: 55). Grun eingefirbte Berei-
che sind bevélkerungsleer.
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dentisch eingefirbte Koordinatenpunkte bilden Aggregate. Rot eingekreist ist ein
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2004 gegentiber 1997 in der Stadt (a) und Region Umea (b). Eigene Berechnun-
gen. SchlieBungen und Neuer6ffnungen ergeben sich aus der Geschiftskartierung
2004.

Fig. 7-3a: Einkaufsbiographie eines einzelnen Agenten mit Wohnort in Visteraker fir 122
das Simulationsjahr 2004. Eigene Berechnungen.

Fig. 7-3b, c¢: Einkaufsbiographien einzelner Agenten mit Wohnort in Umed / Matie- 123
hem (b) und Obbola (c) fiir das Simulationsjahr 2004. Eigene Berechnungen.

Fig. 7-4: Vom SVERIGE-Modell prognostizierte Verinderungen der lebensmittelre- 124
levanten Kaufkraft nach Kommunen 2015.

Fig. 7-5a, b: Umsatzgewinne und —verluste einzelner Geschifte im Simulationsjahr 125
2015 gegentiber 2004 in der Stadt (a) und Region Umea (b). Eigene Berechnun-
gen.

Fig. 7-6a, b: Einkaufsbiographien einzelner Agenten mit Wohnort in Tavelsjo (a) und 126
Innertavle (b) fiir das Simulationsjahr 2015. Eigene Berechnungen.

Fig. 7-6¢: Einkaufsbiographie eines einzelnen Agenten mit Wohnort in Umed / Gi- 127
monis fur das Simulationsjahr 2015. Eigene Berechnungen.

Fig. 7-7: Distanzen je Einkauf in Kilometer. Gegentiberstellung der Modellergebnisse 128
und der nationalen Untersuchungen (SCB 1999a, SCB 1999b) fiir einzelne Haus-
haltstypen. Quelle: RAUH et al. (eingereicht).
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auf verschiedene Geschiftsstandorte 1997 (a) und 2004 (b). Berechnung und Dar-
stellung: Philip Ulrich.
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Fig. 7-10: GiitemaBwerte der Simulation mit Beliefs in Abhingigkeit von der Simulati- 131
onszeit (Anzahl Iterationen). Eigene Berechnungen.

Fig. 7-11: GiitemaBwerte der Simulation mit Beliefs unter Einfluss von Bekannt- 134

schaftsnetzwerken in Abhingigkeit von der Simulationszeit (Anzahl Iterationen).
Eigene Berechnungen.

Fig. 7-12a-c: Einkaufsbiographien eines Agenten in verschiedenen Einkaufssituatio- 136
nen, in denen er jeweils nur auf den Preis (a), das Sortiment (b) oder die Qualitit
des Angebots (c) achtet. Simulationsjahr 1997, eigene Berechnungen.

Fig. 7-12d: Einkaufsbiographien eines Agenten, der auf alle Kriterien achtet. Simulati- 137
onsjahr 1997, eigene Berechnungen.
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